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Lavorato é sinonimo de classe, sobriedade e presenca marcante, com um nome gue ressoa de maneira agradavel
e que carrega a rica heranca italiana. Inspirada nas raizes que deram origem a tantas marcas iconicas ao redor do
mundo, Lavorato foi criada para um publico maduro, que valoriza o conforto sem abrir mao da beleza.

Esta marca fala diretamente para aqueles que apreciam o equilibrio entre tradicéo e estilo, buscando qualidade
em cada detalhe, trazendo uma abordagem mais voltada para a esséncia e durabilidade. Inspirada pelo design
italiano, mas adaptada ao gosto brasileiro, Lavorato representa uma escolha consciente para quem valoriza um
estilo de vida auténtico e confortavel, sempre com um toque de classe.



INDICE

Posicionamento
Estratégico

ldentidade Visual

Diretrizes de Uso

Aplicacoes
da Marca

Sobre a marca
Tom de voz

Arquétipo de marca

Assinatura visual
Tipografia
Palete de cores

Simbolos e elementos grafico

Area de protecéo
Reducao

Usos incorretos
Aplicacao sobre fundos
Positivo e negativo
Monocromia

Utilizacdo dos arquivos

Mockups

04
05
06

09
13
16
18

20
21
22
23
24
25
26

29



POSICIONAMENTO
ESTRATEGICO



SOBRE A MARCA

SOBRIEDADE,
ESSENCIA E
MATURIDADE.
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TOM DE VOZ

ELEGANTE

SERENO

ASSERTIVO
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TOM DE VOZ

LAVORATO | MANUAL DE MARCA

O tom de voz elegante traduz a sofisticacdo e o prestigio
da marca, refletindo um estilo que valoriza o design clas-
sico e atemporal. As mensagens sdo cuidadosas e polidas,
transmitindo um senso de exclusividade e refinamento em
cada detalhe. Esse tom inspira o cliente a perceber o pro-
duto como uma escolha de bom gosto, destinada a quem
aprecia qualidade e beleza, ao mesmo tempo que reforca a
sensacao de que a marca compreende a importancia de um
estilo que ndo precisa ser chamativo para se destacar.

O tom sereno transmite calma e acolhimento, focando na
criacdo de uma experiéncia confortavel e agradavel para o
cliente. As comunicacdes com esse tom sao gentis, tranqui-
las e de facil entendimento, ressaltando a importancia de
proporcionar bem-estar em cada etapa da interagcao com

a marca. Esse tom de voz destaca a conexao emocional e

a valorizacao do conforto, convidando o cliente a sentir-se
seguro em sua escolha e a confiar em uma marca que prio-
riza o equilibrio entre estética e usabilidade.

Por fim, o tom assertivo € sequro e direto, evidenciando a
durabilidade e a qualidade dos produtos de maneira obje-
tiva e confiavel. Com uma comunicacao clara e confiante,
esse tom garante ao cliente que a marca é uma escolha
consciente e criteriosa, demonstrando um compromisso so-
lido com a exceléncia. Ele é ideal para passar seguranca e
profissionalismo, reforcando que a Lavorato € uma marca
gue une tradicdo com precisao e entrega exatamente o que
promete.
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O SABIO

O arquétipo do Sabio representa marcas que transmitem
conhecimento, autenticidade e compromisso com a exce-
[éncia. Voltadas para um publico que valoriza a qualidade
acima das tendéncias passageiras, essas marcas promovem
um estilo de vida que vai além da estética, comunicando um
proposito e uma historia rica por tras de cada produto.

Esse arquétipo é ideal para marcas que desejam oferecer
uma experiéncia serena e sofisticada, onde cada detalhe re-
flete seguranca e confiabilidade. A sabedoria implicita em
suas mensagens demonstra a preocupacdo com a durabili-
dade e o design atemporal, criando uma conexao emocio-
nal profunda com aqueles que buscam escolhas criteriosas
e produtos que agregam valor a vida cotidiana.

Marcas com o arquétipo do Sabio se destacam por sua au-
tenticidade e pelo cuidado em cada aspecto de suas cria-
coes. Elas sao voltadas para um publico que entende a be-
leza de investir em algo que une funcionalidade e elegancia,
proporcionando uma experiéncia que transmite maturidade
e serenidade.
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LOGOTIPO VERTICAL

O logotipo vertical da marca é uma versao em que os ele-
mentos (icone, nome e slogan) estao empilhados vertical-
mente, criando uma composicao visual mais alta do que
larga.

Esse formato € ideal para aplicacdes onde o espaco hori-

zontal é restrito, como em materiais impressos estreitos,
banners verticais, etiquetas e embalagens menores.
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LOGOTIPO HORIZONTAL

O logotipo horizontal é a versao em que os elementos da
marca estdo dispostos lado a lado, criando uma forma visu-
almente mais larga.

Essa versao é preferida para aplicacdes onde ha mais es-
paco horizontal disponivel, como cabecalhos de websites,
materiais de papelaria, banners horizontais e assinaturas de
e-mail.
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LAVORATO

VERSOES SECUNDARIAS

O logo secundario € uma versao simplificada do logotipo
principal, geralmente composta apenas pelo icone ou por
uma forma abreviada do logotipo.

Ela é projetada para ser utilizada em aplicacdes onde o lo-
gotipo completo ndo se ajusta ou onde o reconhecimento vi-
sual da marca ja esta consolidado, como em favicons, icones
de redes sociais, etiquetas pequenas e produtos exclusivos.
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ASSINATURA VISUAL

LOGOTIPO PICTORICO
(SIMBOLO)

O logotipo pictdrico, ou simplesmente o simbolo da marca,
€ uma versdo visual composta exclusivamente pelo icone da
marca, sem a necessidade do nome da marca.

Ele é utilizado em contextos onde o simbolo por si s6 tem o
poder de representar a marca de forma eficaz, especialmen-
te quando o espaco ¢ limitado ou quando ha necessidade de
uma presenca visual discreta, mas impactante.
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TIPOGRAFIA
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URWClassico

Aa

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!1@#S% &7

TIPOGRAFIA PRIMARIA

A tipografia primaria € a fonte principal utilizada em todas as
comunicacoes visuais da marca. Ela é escolhida por sua capa-
cidade de transmitir a personalidade e a esséncia da marca de
maneira clara e eficaz.

A tipografia primaria deve ser usada em titulos, cabecalhos
e qualquer outro ponto de destaque nas comunicacdes da
marca.
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

A tipografia secundaria é uma fonte complementar a primaria,
geralmente utilizada em textos de apoio, legendas e corpos de
texto extensos.

A tipografia secundaria é ideal para textos mais longos e de
menor destaque, garantindo uma leitura confortavel.

LAVORATO | MANUAL DE MARCA

Sarabun

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#S%&?
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TIPOGRAFIA

URWCLASSICO BOLD

URWCLASSICO ITALIC

SARABUN REGULAR

LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam.

Elicae rei sultorum, num destrum de et factum inatis? O ta, mum ompris, ciam ad in hu-
ciend ucerferum antelles se norem imus te talabemur, cusa ina, ninatum duc talatis corbit?
Nostracist et auc faudent. SatifecreAborror acerum eiciam estios incienditin re nos sequati-
bus milluptio. Itate rectoreped eum aceptaturent faccab inte ne volorer untotaque nonser-
rovita dolo id esequamus sus dolorest pos arum rem quiae labor min por as dus doloriam
quam simpos rescit vel mi, intibusam fuga. Sent maxim sum fuga. Et ea derepel ideliquunte
lab id eati od quam non eaquis eos suntin pra commolu ptatem ide pa cum estrum, odi idus
im quatus quam lique si ut quam reperionet dolupti de nulparum expella et aut minimint
que lam ate ius maioressum ratur, sim hic tem experro et min nia se pero volorat qui accus-
tinciur adis volorro ipsus solut ari atius modionest, sum autem quia con parum aborrovita
dolore por as nectur? Tem faccum et alicium verit quis qui venis que earumquia aut undis-
qu idundent ma cuptatur sam faccuptatem ium volo volorate quaestem int eicia di ad mo
excero te doluptur ma dolorecto conse nonsequi arumNatemnenam sularte ace pra re, ese
etem nondemod re, Ti.
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PALETA DE CORES

CORES PRINCIPAIS

As cores principais desempenham um papel fundamental na
identidade visual da nossa marca, influenciando a percepcao e
a conexdo emocional que o publico tem com ela. A paleta de
cores escolhida n&o so representa os valores e a personalidade
da marca, mas também ajuda a criar uma imagem coesa e re-
conhecivel em todos os pontos de contato.

HEX
#b7916d

RGB
183 145 109

CMYK
24 4056 13

PANTONE
2467 C

HEX
Hdfcdae

RGB
223196 174

CMYK
13243202

PANTONE
4685 C

HEX
#9d9074

RGB
157 144 116

CMYK
36345217

PANTONE
2325C
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HEX
Hedebdb

RGB
236 229 219

CMYK
08 09 1500

PANTONE
P51-1U
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PALETA DE CORES

MATIZES E SOMBRAS

As matizes e sombras sao elementos essenciais na construcao
da identidade visual de uma marca. Elas ndo apenas enrigque-
cem a paleta de cores, mas também oferecem profundidade,
versatilidade e um nivel adicional de comunicacao visual.

LAVORATO | MANUAL DE MARCA

17



ELEMENTOS GRAFICOS LAVORATO | MANUAL DE MARCA

5060503

PATTERN

O pattern com o simbolo do logotipo da Versolato € um elemen-
to grafico que combina a identidade da marca com a repeticao
do simbolo, criando uma textura visual elegante e sofisticada.
Este padréao pode ser aplicado em diversos contextos, como
materiais impressos, embalagens, sinalizacao de lojas e midias
digitais, reforcando a presenca da marca de maneira discreta e
luxuosa.

1

o0
OO0

1
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LAVORATO N . TS
E Y E W E A R

Para evitar interferéncia de outros elementos graficos e preser-

var a integridade e legibilidade da marca deve ser resguardado

um espacgo ao seu redor. A esse espaco atribuimos o nome de

“area de protecao”.

Para determinar a area de protecdo da marca usaremos a letra
“A” como medida. Esse valor é igual a “X” e determina o tama-

nho do espaco que deve ser reservado a marca. Independente L /\\/D R /\T D
N LAVORATO

da aplicacao, € importante que nada interfira nesse espaco.
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DIRETRIZES DE USO

REDUCAO

Reduzir demasiadamente a marca pode dificultar sua leitura e
0 seu reconhecimento. Além disso, os limites de reducao estao
sujeitos ao processo empregado, a qualidade do original utili-
zado e a qualidade da reproducao obtida.

A recomendacao como limite de reducao para impressoes off-
-set sdo as medidas especificadas ao lado. A sua reducéo aléem

desse limite podera comprometer a leitura da marca.

Além disso, também estao especificadas as reducdes para o uso

da logo nas hastes externas dos oculos.

O

LAVORATO O o N
E Y E W E A R
fosmeseseeseoeaaes i R
150px - digital
30mm - impresso 50mm - impresso
LAVORATO
b---oooeeeooeoeee 1

150px - digital
30mm - impresso

30mm - haste

210px - digital

LAVORATO | MANUAL DE MARCA

ORATO LAVORATO
S E Y E W E A R
----------- 1 -
150px - digital
30mm - impresso
O
_________________ .l
20px - digital

7mm - impresso

5mm - haste
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DIRETRIZES DE USO

USOS INCORRETOS

Para que a marca ndo perca sua esséncia, os exemplos
contidos nesta pagina representam situacées em que a
aplicacdo excedeu as orientacdes deste manual e, por isso, de-
vem ser abolidos e nunca aplicados.

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo nunca de-
vera ser alterado, seja nas suas cores, diagramagao ou propor-
coes. Verifigue 0s usos incorretos da marca e compare com a
Versao correta.

Além disso, ndo deve sofrer qualquer outra alteracdo que nado
esteja descrita neste manual.

v
O

LAVORATO

E

Y E W E A R

Correto

X

LAVAORATO

E'Y EWE AR

A marca foi deformada.

X
O

LAVORATO

E

Y E W E A R

Foram alteradas as
cores da marca.

X
LAVORATO

Alteracéo na
tipografia.
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X
O

LAVORNATO

E Y E W E A R

Foram alteradas as
proporcoes entre os
elementos.

X

L AVORATO

E v E W E A R

Alteracéo no espeaco
entre os elementos.

22



DIRETRIZES DE USO LAVORATO | MANUAL DE MARCA

APLICACAO SOBRE FUNDOS LAVORNATO LAVORNATO
E Y E E A R E Y E E A R

W W

Ao aplicar a marca em um fundo que ndo seja alguma cor soli-
da presente nesse manual, deve-se sempre ter em mente que
0 contraste entre o fundo e a marca deve ser alto.

Resumidamente, se o fundo for escuro, a marca deve ser clara, L /\\/D R /\T D '_ /\\/D R /\T D
assim como se a marca for clara, o fundo deve ser escuro. E V E E A R FE Y E E A R

W W
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DIRETRIZES DE USO

POSITIVO E NEGATIVO

E importante manter as cores institucionais da marca, mas caso
ocorram limitagdes que impecam as cores de serem reproduzi-
das, o logotipo pode ser aplicado em positivo ou negativo.

A assinatura visual pode ser utilizada nas cores preta e branca,
APENAS quando as outras versdes ndo apresentarem contraste
suficiente da marca com o fundo.

As versdes pretas devem ser utilizadas quando a aplicagao ocor-
re em fundos claros.

As vers@es brancas devem ser utilizadas quando a aplicacdo
ocorre em fundos escuros.

LAV
E Y E

LAV
E Y E

W

W
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ORANATO
E A R

ORANATO
E A R
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DIRETRIZES DE USO

MONOCROMIA

De uso restrito, a logomarca em monocromia deve ser usada
apenas quando existe uma limitacdo técnica, como auséncia
de cores, que prejudique a aplicacdo da versdo preferencial, po-
sitiva e negativa.

LAVORATO | MANUAL DE MARCA

LAVORATO
E Y E W E A R

LAVORNATO
E Y E E A R

W
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UTILIZACAO RGB
Devemn ser usados quando o objetivo é a leitura em telas de disposi-
DOS ARQUIVOS : J P

tivos eletronicos, como sites, redes sociais, videos, etc.

CMYK
Devem ser usados quando o objetivo final € impressao.

NEGATIVO/POSITIVO
Para usos especificos. Utilize apenas quando seu fornecedor pedir.
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