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Signhus Eyewear é feita para quem vive intensamente, trazendo o melhor da energia vibrante
do Brasil para a marca. Inspirada nas belezas naturais do nosso pais, as colecoes refletem a
diversidade e o encanto das paisagens brasileiras. Com opcoes que se encaixam em diversos
estilos e personalidades, Signus Eyewear € a escolha perfeita para quem quer expressar seu
estilo unico com um toque de autenticidade e brasilidade.
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AUTENTICA,
VIBRANTE E
DIVERSA
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TOM DE VOZ SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA

AUTENTICO OTIMISTA INCLUSIVO
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A comunicacao é feita de maneira auténtica e verdadeira, celebran-
do a diversidade das culturas brasileiras e a originalidade de seus
consumidores. Esse tom reflete a esséncia das colecoes, que sao
inspiradas nas belezas naturais do Brasil, ressaltando a conexao
emocional estabelecida com aqueles que buscam expressar sua
identidade unica através de seus estilos.

Com um tom alegre e otimista, a marca reflete a energia vibrante e a
alegria de viver do povo brasileiro. Essa abordagem convida os con-
sumidores a se expressarem com entusiasmo, valorizando a cor e

a vivacidade em cada escolha de estilo, transmitindo a sensacao de
liberdade e descontracao caracteristicas da cultura brasileira.

Além disso, a comunicag¢ao adota um tom inclusivo, acolhendo e
valorizando todas as individualidades. Ao reconhecer a pluralidade
de estilos e identidades, a marca celebra a riqueza da diversidade
brasileira, incentivando cada consumidor a encontrar seu proprio es-
paco e expressao. Essa conexao genuina e vibrante torna a comuni-
cacao uma escolha perfeita para quem deseja viver intensamente e
com autenticidade.
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O EXPLORADOR

O arquétipo do Explorador simboliza a busca incessante
por liberdade e autenticidade, atraindo aqueles que de-
sejam viver de forma intensa e explorar novos territérios,
sejam eles fisicos ou emocionais. Ele inspira a autodes-
coberta e desafia limites, sempre em busca de novas ex-
periéncias e significados que reflitam sua esséncia.

A diversidade e a inovacao sao aspectos centrais para o
Explorador, que prefere seguir seu proprio caminho em
vez de se conformar as convencoes. Sua autenticidade é
fundamental, e ele valoriza produtos e experiéncias que
ressoam com seu estilo de vida unico e sua identidade
verdadeira, permitindo que cada escolha reflita quem ele
realmente é.

Além disso, o Explorador possui uma profunda conexao
com a natureza, que muitas vezes serve de cenario para
suas aventuras. As paisagens e a liberdade proporciona-
das pelo contato com o ambiente natural sao fontes de
inspiracao constante, ajudando-o a viver intensamente e
a expressar sua autenticidade em cada escolha que faz.
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ASSINATURA VISUAL

LOGOTIPO VERTICAL

O logotipo vertical da marca é uma versao em que os ele-
mentos (icone, nome e slogan) estao empilhados vertical-
mente, criando uma composicao visual mais alta do que
larga.

Esse formato € ideal para aplicacdes onde o espac¢o hori-
zontal é restrito, como em materiais impressos estreitos,
banners verticais, etiquetas e embalagens menores.

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA
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LOGOTIPO HORIZONTAL

O logotipo horizontal é a versao em que os elementos da
marca estao dispostos lado a lado, criando uma forma vi-
sualmente mais larga.

Essa versao é preferida para aplicacdes onde ha mais es-

paco horizontal disponivel, como cabecalhos de websites, e y e W e a r

materiais de papelaria, banners horizontais e assinaturas
de e-mail.
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ASSINATURA VISUAL

LOGOTIPO PICTORICO
(SIMBOLO)

O logotipo pictorico, ou simplesmente o simbolo da mar-
ca, € uma versao visual composta exclusivamente pelo
icone, sem a necessidade do nome da marca.

Ele é utilizado em contextos onde o simbolo por si s6 tem
o poder de representar a marca de forma eficaz, especial-
mente quando o espaco é limitado ou quando ha neces-
sidade de uma presenca visual discreta, mas impactante.

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA
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ExoTtic220
BT

AA

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVYW XYZ
0
!

TIPOGRAFIA PRIMARIA

A tipografia primaria é a fonte principal utilizada em todas
as comunicacoes visuais da marca. Ela € escolhida por sua
capacidade de transmitir a personalidade e a esséncia da
marca de maneira clara e eficaz.

A tipografia primaria deve ser usada em titulos, cabecalhos
e qualquer outro ponto de destaque nas comunicacoes da
marca.

AbcdefghijklmNopoRrsT uvaz
12%24%267890 #S % &?
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Roboto

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

A tipografia secundaria é uma fonte complementar a prima-
ria, geralmente utilizada em textos de apoio, legendas e cor-
pos de texto extensos.

A tipografia secundaria é ideal para textos mais longos e de
menor destaque, garantindo uma leitura confortavel. a

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890'@#S % &?
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TIPOGRAFIA

EXOTIC370 BT
ROBOTO CONDENSED

ROBOTO
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LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam.

Elicae rei sultorum, num destrum de et factum inatis? O ta, mum ompris, ciam ad in hu-
ciend ucerferum antelles se norem imus te talabemur, cusa ina, ninatum duc talatis cor-
bit? Nostracist et auc faudent. SatifecreAborror acerum eiciam estios incienditin re nos
sequatibus milluptio. Itate rectoreped eum aceptaturent faccab inte ne volorer untotaque
nonserrovita dolo id esequamus sus dolorest pos arum rem quiae labor min por as dus
doloriam quam simpos rescit vel mi, intibusam fuga. Sent maxim sum fuga. Et ea derepel
ideliquunte lab id eati od quam non eaquis eos suntin pra commolu ptatem ide pa cum
estrum, odi idus im quatus quam lique si ut quam reperionet dolupti de nulparum expella
et aut minimint que lam ate ius maioressum ratur, sim hic tem experro et min nia se pero
volorat qui accustinciur adis volorro ipsus solut ari atius modionest, sum autem quia con
parum aborrovita dolore por as nectur? Tem faccum et alicium verit quis qui venis que ea-
rumgquia aut undisqu idundent ma cuptatur sam faccuptatem ium volo volorate quaestem
int eicia di ad mo excero te doluptur ma dolorecto conse nonsequi arumNatemnenam su-
larte ace pra re, ese etem nondemod re, Ti.

14



PALETA DE CORES

CORES PRINCIPAIS

As cores principais desempenham um papel fundamental
na identidade visual da nossa marca, influenciando a per-
cepcao e a conexao emocional que o publico tem com ela.
A paleta de cores escolhida nao so representa os valores e
a personalidade da marca, mas também ajuda a criar uma
imagem coesa e reconhecivel em todos os pontos de con-
tato.

HEX
#386d9f

RGB
56 109 159

CMYK
82511703

PANTONE
7683 C

HEX
#143652

RGB
21 53 82

CMYK
98 74 41 39

PANTONE
534 C

HEX
#fcc729

RGB
253 198 42

CMYK
01248800

PANTONE
123 C

HEX
#edebdc

RGB
236 229 219

CMYK
08091500

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA
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PALETA DE CORES SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA

MATIZES E SOMBRAS

As matizes e sombras sao elementos essenciais na cons-
trucao da identidade visual de uma marca. Elas nao apenas
enriquecem a paleta de cores, mas também oferecem pro-
fundidade, versatilidade e um nivel adicional de comunica-
cao visual.
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ELEMENTOS GRAFICOS

PATTERN

Os padrdes sao uma ferramenta poderosa para enriquecer
a identidade visual de uma marca. Quando usados de ma-
neira estratégica e consistente, eles podem aumentar o re-
conhecimento, evocar emocoes e criar uma conexao mais
forte com o publico. Ao incorporar padroes de forma eficaz,
garantimos que a marca se destaque e ressoe de maneira
impactante em todas as interacdes com o consumidor.

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA
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DIRETRIZES DE USO SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA

N S1aNUS

Para evitar interferéncia de outros elementos graficos e pre- e y ewear
servar a integridade e legibilidade da marca deve ser res-

guardado um espaco ao seu redor. A esse espaco atribui-

mos 0 nome de “area de protecao’.

Para determinar a area de protecao da marca usaremos a
letra “S” como medida. Esse valor é igual a “X" e determi-
na o tamanho do espaco que deve ser reservado a marca.
Independente da aplicacao, é importante que nada interfira
nesse espaco.

[1SI1gNUS

eyewear
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DIRETRIZES DE USO

REDUCAO

Reduzir demasiadamente a marca pode dificultar sua leitura
e 0 seu reconhecimento. Além disso, os limites de reducao
estao sujeitos ao processo empregado, a qualidade do ori-
ginal utilizado e a qualidade da reproducao obtida.

A recomendacao como limite de reducao para impressoes
off-set sao as medidas especificadas ao lado. A suareducao
além desse limite podera comprometer a leitura da marca.

Além disso, também estao especificadas as reducoes para
0 uso da logo nas hastes externas dos 6culos.

]
SIgNUS

eyewear

150px - digital

30mm - impresso

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA

f1SIgnus

eyewear

150px - digital

30mm - impresso

f1SIgNUsS SIgNUS

- 1 b 1 b--oomm e
150px - digital 150px - digital
30mm - impresso 30mm - impresso
15mm - haste 15mm - haste

20px - digital
7mm - impresso

5mm - hasteso
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DIRETRIZES DE USO

USOS INCORRETOS

Para que a marca nao perca sua esséncia, os exemplos
contidos nesta pagina representam situagdes em que a
aplicacao excedeu as orientagOes deste manual e, por isso,
devem ser abolidos e nunca aplicados.

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo nunca de-
vera ser alterado, seja nas suas cores, diagramagao ou pro-
porcdes. Verifique os usos incorretos da marca e compare
com a versao correta.

Além disso, ndao deve sofrer qualquer outra alteracao que
nao esteja descrita neste manual.

v

[1SI19NUS

eyewear

Correto

X
[1519nUS

eyewear

A marca foi deformada.

X

f1SI19NUS

eyewear

Foram alteradas as
cores da marca.

| X
signus

Alteracao na
tipografia.

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA

X
[Ysigrus

eyewear

Foram alteradas as
proporgoes entre 0s
elementos.

X
[§ SIgNUS

eyewear

Alteracao no espeaco
entre os elementos.
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APLICACAO SOBRE FUNDOS [1S1gNUS [1SIgNUS

eyewear eyewear

Ao aplicar a marca em um fundo que nao seja alguma cor
sélida presente nesse manual, deve-se sempre ter em men-
te que o contraste entre o fundo e a marca deve ser alto.

Resumidamente, se o fundo for escuro, a marca deve ser
clara, assim como se a marca for clara, o fundo deve ser
escuro.

[1SI1gNUS [1SI1gNUS

eyewear eyewear
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DIRETRIZES DE USO

POSITIVO E NEGATIVO

E importante manter as cores institucionais da marca, mas
caso ocorram limitacoes que impeg¢am as cores de serem
reproduzidas, o logotipo pode ser aplicado em positivo ou
negativo.

A assinatura visual pode ser utilizada nas cores preta e bran-
ca, APENAS quando as outras versdes nao apresentarem
contraste suficiente da marca com o fundo.

As versoOes pretas devem ser utilizadas quando a aplicacao
ocorre em fundos claros.

As versoes brancas devem ser utilizadas quando a aplica-
cao ocorre em fundos escuros.

SIGNUS EYEWEAR | MANUAL DE MARCA
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DIRETRIZES DE USO

[1SI1gNUS

MONOCROMIA eyewear

De uso restrito, a logomarca em monocromia deve ser usa-
da apenas quando existe uma limitagcao técnica, como au-
séncia de cores, que prejudique a aplicacao da versao pre-

ferencial, positiva e negativa. l ; I g I \u S

eyewear
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UTILIZACAO RGB - -
Devem ser usados quando o objetivo é a leitura em telas de disposi-
DOS ARQU IVOS tivos eletronicos, como sites, redes sociais, videos, etc.
CMYK

Devem ser usados quando o objetivo final é impressao.

NEGATIVO/POSITIVO
Para usos especificos. Utilize apenas quando seu fornecedor pedir.

25



APLICACOES
DA MARCA













11 519MNUS

eyewear

+55 19 99809-0086
+55 11 4014-4220

@signus_eyewear
contato@signus.ind.br

S I gnu S De Brasileiros para
INDUSTRIA OPTICA BraSIIQII'OS



