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LLook at usual
things with
unusual eyes.
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ESCOPO > J&H PROCESS

Detalls
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01. Imersao e pesquisa

02. Cenarios 03. Visions 04. Moodboard

DESCOBERTA DESCOBERTA DESENVOLVIMENTO DESENVOLVIMENTO
() () () ()
—/ / —/ —/

05. Geracao de ideias

DESENVOLVIMENTO

06. Execucao 07. Apresentacao | Marca

DESENVOLVIMENTO ENTREGA

O

O
O
O



J&H.

DESAFIO

A Urban € uma marca inspirada na
energia brasileira e que acompanha
seus clientes ao longo do seu dia para
garantir que nao faltem momentos de
alegria e felicidade.

Porém, os ultimos anos foram
desafiadores: mudancas globais,
pandemia e novas formas

de consumo.

Com isso a Urban viu a necessidade de
se reinventar. Agora com um rebranding
completo, muito otimismo, alegria e
irreveréncia brasileira.

ESTRATEGIA

ApOs a analise de mercado, concorréncia,
tipo de consumidor final e lojistas, a Urban
agora passa a se chamar Vertz.

Uma nova possibilidade de se reconectar
com o publico alvo. Agora com cores
marcantes, com muita alegria,
acompanhando as tendéncias nacionais,
se reconectando e criando novas
memaorias.

Uma marca cuja presenca € marcante e
inesquecivel. Traduzimos esse DNA em um
posicionamento que convida as pessoas a
experimentarem a propria originalidade.

JOHN & HACKMANN CO. |
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Concept > Brain

Word Map
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ESTILOSA

TRANSFORMACAO

REINVENTAR

DESCOMPLICADA

CULTURA

FUTURO
COLORIDA

TEXTURAS

ENERGIA
ATIVA

CURIOSA

CRIATIVA AMIGAVEL

PROXIMA

J&H.

RESPOSICIONAR

FELICIDADE ALEGRE
ENERGIA DIVERTIDA
CLAREZA
ATITUDE
DESTEMIDA RO ATIVA
OUSADA
CORAGEM
INQUIETA
MODULAR
OTIMISTA
CREDIBILIDADE BOM HUMOR MOVIMENTO
PESSOAS
PLURAL
DESCOMPLICADA ATITUDE
ANIMADA )
EVOLUCAO
OUSADA
FORMAS
CONECTADA
MODERNA QUALIDADE
PROXIMA DISRUPTIVA
DINAMICA CRIATIVA
OTIMISTA
HORIZONTAL HUMANA
BRASILEIRA DESCOMPLICADA
MUDANCA
HYPE

. 7
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Pllares conceltuals
da marca
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Jovem

\Vaniteste a sua
melnor versao.

9
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Vibrante

Atitude para Ir cada
vez mais longe.

10
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Quse ser

VOCE QUISE




0.2 Sistema de cores
Cromia principal
e complementar

J&H. JOHN & HACKMANN CO. |



Cores principais
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VERTZ CORES PRINCIPAIS

Dark Green emiade.

O verde carrega muitos significados por si sO. Esperanca,
harmonia, confianca e credibilidade sao alguns exemplos.
Quando associado a cores mais vibrantes ele cumpre o papel
de trazer maturidade a identidade. Seguimos com o Dark Green

HEX 0f323a em pecas institucionais e mais corporativas.
CMYK 90 64 57 55

RGB 1550 58




VERTZ CORES PRINCIPAIS

Amplitude.
\Veraaage.

White

A cor branca trata de honestidade, verdade e pureza. Além disso,

representa o inicio, a vontade de comecar algo novo. Uma cola que

tras um respiro visual e harmoniza perfeitamente com qualquer cor.
RGB 15 50 58

HEX 0f323a
CMYK 90 64 57 55



Cores complementares
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RGB 66 229 206
HEX 42e5ce
CMYK 560310

RGB 241 90 97
HEX f15a61
CMYK 080550

RGB 60 72 152
HEX 3c4898
CMYK 908440

CORES SECUNDARIAS

—Ntusiasmo.

Jovialidade.

A combinacao desses trés tons como paleta secundaria tras o dinamismo
e o frescor que buscamos para essa nova f marca.

Uma paleta colorida, que conversa com o publico alvo, alegre, divertida, e
que usadas de forma coesa aguga 0s sentidos visuais.




0.4 Sistema tipografico
titulos, subtitulos e
textos em geral
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Regular Wide Regular

A Pan d i P Thin Wide Thin

Light Wide Light

* Medium Wide Medium
ariable S e

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVXZ @ F%<>[;]
albcdefghiklrmmnopgrstuvxz &*..
1234567390




0.5 Processo Criativo
Estudos manuails
e digitais
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0.6 Processo criativo
Construcao do
Simbolo e Logotipo
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Simbolo

J&H.
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L ogotipo
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VERTZ

VERTZ







0.6 Assinatura de marca
\Versoes
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Assinatura principal
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Assinatura secundaria
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EY EWE AR



VERTZ

EY E WE AR



0.7 Grafismos de apoio
e patterns
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0.7 A MARCA
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Aplicacoes oftline
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0.7 Offline
Produto e
Embalagens
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VERTZ
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VERTZ _
AAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Design com
alma brasileira
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0.8 Offline
Papelaria
INstitucional
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ACKMANN CO.
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0.9 Offline
L iInha de
comunicacao
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MANIFESTE A SUA
MELHOR VERSAO
COM VERTZ!




Ouse ser quem
voce quiser com
Vertz Eyeweanr.
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xpressa em uma
arca vibrante
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VERTZ

EYEWEAR

VERTZ

S YEWEAR
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VISTA-SE DE
FELICIDADE

De3cubrs mais em vartzcom.or




10 Oftline
PDV
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VERTZ

EYEWEAR
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Aplicacoes online
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11 Website
Banners
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CONPARTILHAF
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Conheca nossas colecoes e descubra
um modelo perfeito para voce.

VERTZ EYEWEAR,
O DESIGN COM
ALMA BRASILEIRA

VERTZ EYEWEAR, DESIGN ‘
O m

VERTZ

J&H. JOHN & HACKMANNCO™ | 7



J&H.

Hos ca Vertz temos uma super
novidade pra voce que 10s
acoempanhall

Usando nosso cuporr de desconto
vOGE & Mais urn amico ganham
30% off na primera compora.

Vai perder??? LGRS

Conhaca nossas colacdes o descubra
um modelo po-futo para roce,

Conheca nossas colecoes e descubra
um modelo perfeito para voce.

JOHN & HACKMANN CO. |
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X

# revistaquem.globo.com

globo.com g1

Quem

qe

=

no'w

¥

globoplay o globo

NOTICIAS BELEZA CAPAS ENTREVISTAS KPOP SERIES CASAS

~ 5.1 DESIGN COM
w2 ALMA BRASILEIRA

VERTZ

Destaques de hoje

ENTRAR »

vV MUSICA

JOHN & HACKMANN CO. |
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12 Instagram
-eed
Stories
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@ vertz_eyewear

®QV

89 likes
vertz_eyewear

@ vertz_eyewear ces @ vertz_eyewear

N ® QV N ® QV N

133 likes 210 likes
vertz_eyewear vertz_eyewear

JOHN & HACKMANN CO. |
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o vertz_eyewear

Design
com alma
brasileira

seeco P 2.50 AM

o vertz_eyewear

?

@ Q r

W 250 likes

#u

o8

QP

® 250 likes

A Q

seecc T 1012 PM

o vertz eyewear

Eo 8

ssscn P 10:1

PN =

® 110 likes

esec T 2:50 AM

Jnstagrom &
0 vertz_eyewear

© Q

® 250 likes a

A Q ® 9O &

o,

-
L

-

A
3

o
Y

s P 10:12 PM -
/9\ 0 VEriz_eyewear

o Q P
® 133 likes
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Fara €snca”. A VO Jem sempore
trabaihar o sgir s roe il et

oM 08 ATICCS coporands por vob
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ATITUDE OUSE SER

PARA IR CADA QUEM YOCE
VEZ + LONGE QUISER




johnandhackmann.

J&H _

welcome Obrigado :)
to the

jungle



